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Samen werken aan Waddenland
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interprEtation analyse (Freeman Tilden 2008)
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Essentie

Rijk en weids waddenland,
opgeslibd uit zee,
door eigenzinnige mensen gecultiveerd
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Waddenland van overvioed




sleutelervaringen

herkennen van het oorspronkelijke Waddenland in
het binnendijks gebied

de mensenhand ervaren in het weidse, agrarische
productie landschap

de vasthoudendheid van de mensen doorgronden

zich bewust worden van de relatie van verschillende
Fryske eigenzinnige ‘vrije denkers’ uit deze omgeving

het aanbod aan materiéle rijkdom van het land en de
zee in rust kunnen genieten



Interpretive Design (steve van Matre, 2009)

Opgave:
Universele bezoekfasen verbinden met sleutelervaringen

* |nvitatie
* Aankomst
* Oriéntatie
* Verblijf

* Vertrek

* Follow-up




-

doorwerking bij doelgroepen
(Concepting; Rijkenberg 2009)
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interpretation en regionale
ontwikkeling

3 regiomarketing

productontwikkeling en vermarkting consistent qua inhoud bij
‘verleiding’ en ‘begeleiding’ van bezoekers (én bewoners!)

2 partijen en organisaties samenbrengen

voor invulling en uitwerking regionale beeldverhalen op
basis van Essentie en vanuit meerdere sectoren

1 interpretation analyse i.s.m. bewoners/ondernemers

De Basis: waar gaat het over in het gebied?
Wat is Essentie?




ambitie Plattelansprojekten NoardWest

downloadversie Gebiedsprofiel

* www.plattelansprojecten.nl/noardwest

* www.waddenzee.nl

2012 eigen website, beheer door VVV Fryslan/Narvic

e www.waddenlandfriesland.nl




Voor meer informatie:
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" ﬁlattelaﬂsprnjektenmw contact: Kkhoji.wesselius@fryslan.nl
/‘A/ 0517 380735



